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Fiche d'information sur les interdictions visant les
étalages de produits du tabac

Interdire les étalages de produits du tabac dans les magasins est un moyen efficace de réduire le tabagisme chez
les jeunes.

En quoi consiste les interdictions visant les étalages en magasin ?

Meéme si la publicité sur le tabac et les commandites par les compagnies de tabac sont interdites
au Canada depuis octobre 2003, les compagnies de tabac peuvent encore faire la promotion de
leurs produits par le truchement d’étalages bien en vue que 1'on retrouve derriere les comptoirs
dans les dépanneurs, les magasins populaires et les postes d’essence.

En 2002, juste avant qu’on interdise les commandites par les compagnies de tabac au Canada, ces
dernieres ont accéléré leurs dépenses de promotion pour qu’elles atteignent 77 millions de
dollars, soit plus du quart de leurs dépenses totales de marketing.!

Pourquoi les interdictions visant les étalages sont-elles importantes?

Les recherches démontrent que les étalages de cigarettes bien en vue peuvent davantage amener
les enfants a penser qu’il est facile de se procurer des cigarettes, et ces recherches démontrent aussi
que les étalages peuvent les aider a se rappeler des marques.2

En permettant que le tabac soit placé bien en vue a coté de produits populaires comme les
tablettes de chocolat, la gomme a macher et les bonbons, nous disons aux jeunes que le tabac
n’est tout simplement qu’un autre produit de consommation. Cela amene les jeunes a penser
que fumer est beaucoup plus populaire que ce ne I'est réellement.

Interdire I'étalage des produits du tabac aux points de vente devrait réduire le nombre de
jeunes gens qui commencent a fumer, réduire les taux de tabagisme dans la population en
général et réduire le nombre de tentatives infructueuses pour arréter de fumer.3

L’industrie du tabac sait que les étalages en magasin sont un trés bon outil de promotion

Les documents de I'industrie du tabac ont prouvé que I'industrie sait que les étalages de
produits du tabac dans les magasins peuvent faire augmenter les ventes de tabac selon le
principe de la « présentation optimale du produit ».*

Selon des études de recherche, il semblerait que les cigarettiers accentuent leurs efforts de
marketing dans les magasins fréquentés par les jeunes.>

Les lois canadiennes interdisant ou limitant les étalages de produits du tabac dans les magasins

Des interdictions visant les étalages en magasin sont en vigueur ou sur le point de I'étre au
Nunavut (2004), a I'lle-du-Prince-Edouard (2006), en Nouvelle-Ecosse (2007), en Ontario (2008)
et au Québec (2008).6

Des restrictions sont actuellement en vigueur en Saskatchewan, au Manitoba et dans les
Territoires-du-Nord-Ouest.6
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